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Rozwiązania szyte na miarę || dotarcie do 19 mln konsumentów 



Mobile macarena 
czyli taniec  
z ekranami 



UŻYTKOWANIE SMARTFONÓW I TABLETÓW W 2016 R. 

Źródło: IAB Polska Mobile, 2014; N=1879; 2015,2016 _ estymacja. 



KONSUMPCJA TREŚCI ONLINE A MARKETING  

 

Źródło: IAB Polska 2016. 

Proporcje czasu spędzanego w ciągu dnia na poszczególnych urządzeniach 

w łóżku,  
kiedy się budzę 

wczesnym  
rankiem 

późnym  
rankiem 

podczas  
lunchu 

wczesnym  
popołudniem 

późnym  
popołudniem 

wczesnym  
wieczorem 

podczas  
kolacji 

późnym  
wieczorem 

w łóżku,  
kiedy idę spać 

 PC / laptop  Smartfon / tel. Kom.  TV  Tablet 



Potęga ekranów coraz 

powszechniejsza.  

MULTISCREENING 

 

Źródło: Badanie Mindshare Polska „Multiscreening”, próba internautów rezprezentatywna ze względu na wiek (osoby 

w wieku 15-54 lat), płeć i wielkość miejscowości zamieszkania. N = 1000, badanie zrealizowane w październiku 2015 

techniką CAWI (Computer Assisted Web Interview) 



WI-FI TEST 

 

https://www.youtube.com/watch?v=l7bEeoepQTs  

https://www.youtube.com/watch?v=l7bEeoepQTs


WI-FI TEST 

 

https://www.youtube.com/watch?v=l7bEeoepQTs  



 Dostarczaj usługi i informacje w zależności od tego, jakiego 

ekranu w danym momencie używa odbiorca komunikatu. 

 

 Dowiedz się, jaką rolę odgrywa mobile u Twoich mieszkańców. 

 

 Szukaj miejsc, gdzie dostęp do WIFi może być ważny. 

 

 Mnogość aplikacji – pamiętaj że nie jesteś jedyny.  

 

O CZYM WARTO PAMIĘTAĆ? 



Too long, didn’t read 
TLDR 



SKUPIENIE UWAGI SPADA 

Żródło: http://www.trueactivist.com/study-the-human-attention-span-is-8-seconds-less-than-a-goldfish/ 



JAK CZYTAMY? 



Źródło: https://www.arbornetworks.com/blog/insight/in-an-internet-minute/ 

 

INTERNET W MINUTĘ 



KANAŁY I KOMUNIKATY 

 



MOŻNA TAK … CALGARY 

 

Źródło: https://www.instagram.com/p/YTRWAEmz8e/ 
 

 



MOŻNA TAK … SŁUPSK 

 

Źródło: http://www.slupsk.pl/poznaj-budzet-slupska-2016-nasz-budzet-53624/ 
 



 Charakterystyka sposobu konsumpcji treści wymusza 

pisanie treści stricte pod dane medium.  

 

 Koncentruj się na przejrzystości przekazu.  

  

 Skracaj, skracaj, skracaj   

 

 Twórz infografiki i wideo. 

O CZYM WARTO PAMIĘTAĆ? 



Kampanie natywne 





35% 
internautów w Polsce 

używa adblocka  
(wg badań Adobe  i Page Fair) 7 mln 

jest ich łącznie 

O CZYM WARTO PAMIĘTAĆ? 

Źródło: http://www.forbes.pl/adblock-nie-dziala-blokada-reklam-i-straty-finansowe-firm,artykuly,204648,1,1.html 



SIŁA TREŚCI NATYWNEJ 

https://www.youtube.com/watch?v=Pd0ScofLTGw 



PRZEMYŚLANA OBECNOŚĆ  

 

Źródło: http://vod.pl/lustro-rozmowy-pauliny-mlynarskiej-seria-3 



KOMUNIKACJA LIVE 



 

 Dziennie odbieramy ok. 1 500 komunikatów. Warto wyjść  

z założenia, że odbiorcy nie ciekawi to, co chcemy mu przekazać. 

 

 Odbiorcę należy zawsze próbować przekonać, że dana treść jest dla 

niego ważna, odnosi się do niego.  

 

 Warto uwzględniać w mediaplanach reklamę natywną, która naśladuje 

treści które odbiorca lubi i które nie są blokowane przez Adblocki. 

O CZYM WARTO PAMIĘTAĆ? 



RTM 
real time marketing 



RTM TO PARTYCYPACJA W TRENDACH 



RTM TO PARTYCYPACJA W TRENDACH 



 Marketing momentów wymaga uwagi , ale może 

przynieść szybko wymierne efekty.  

 

 Trzeba być dostępnym i gotowym do działania w czasie 

rzeczywistym. 

 

 Śledź czym żyją w sieci i social media Twoi mieszkańcy, 

turyści czy przedsiębiorcy.  

 

 Bądź obecny i aktywny w social media – daj się poznać 

od najlepszej strony. 

O CZYM WARTO PAMIĘTAĆ? 



DON’T BE SCARED, 
JUST SHARE 



O CZYM WARTO PAMIĘTAĆ? 

Tu trzeba być  



O CZYM WARTO PAMIĘTAĆ? 

Wykorzystuj nowe trendy 

Jaki Youtuber pochodzi z 

Twojego miasta lub regionu  

i co z tym możesz zrobić? 

 Wardęga – Mława 

 Abstrachuje – Warszawa 

 Maffashion – Złotów 

 Blow - Strzelce Krajeńskie 

 Rezigiusz - Wodzisław Śląski 



DZIĘKUJEMY ZA UWAGĘ 

Katarzyna Kozioł 
T: 601 683 505 

katarzyna.koziol@mediaimpact.pl 

Wiesława Krysik 
T: 508 000 369  

wieslawa.krysik@mediaimpact.pl 


